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Hamdan wa syukran Lillah, sholatan wa salaman ‘ala 

Rasulillah. 

Alhamdulillah, segala puji hanya kepada Allah Swt., 

Tuhan semesta alam. Shalawat dan salam semoga 

senantiasa tercurah kepada Rasulullah Muhammad صلى الله عليه وسلم, 

keluarga dan para sahabat, semoga kita semua termasuk 

umatnya yang mendapatkan syafaat. 

Perkembangan ekonomi global yang semakin 

kompleks, ditandai oleh kemajuan teknologi digital, 

transformasi model bisnis, kecerdasan buatan, perdagangan 

elektronik, serta meningkatnya persaingan pasar, 

menghadirkan berbagai peluang sekaligus tantangan dalam 

dunia usaha. Di satu sisi, perkembangan tersebut membuka 

akses yang lebih luas bagi pelaku bisnis untuk tumbuh dan 

berkembang. Namun di sisi lain, berbagai persoalan etika 

juga semakin mengemuka, seperti praktik manipulasi 

informasi, eksploitasi konsumen, monopoli pasar, 

penyalahgunaan data, transaksi yang tidak transparan, 

hingga perilaku bisnis yang hanya berorientasi pada 

keuntungan tanpa mempertimbangkan nilai-nilai 

kemanusiaan dan moral. 
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Dalam konteks tersebut, etika bisnis Islam hadir 

sebagai sistem nilai yang komprehensif dan relevan untuk 

menjawab berbagai tantangan zaman. Islam tidak 

memandang aktivitas bisnis semata-mata sebagai sarana 

memperoleh keuntungan materi, melainkan juga sebagai 

bagian dari ibadah dan manifestasi tanggung jawab manusia 

sebagai khalifah di muka bumi. Oleh karena itu, setiap 

aktivitas ekonomi harus berlandaskan pada prinsip tauhid, 

keadilan, kejujuran, tanggung jawab, kemaslahatan, serta 

keseimbangan antara kepentingan individu dan masyarakat. 

Buku ajar ini disusun secara sistematis untuk 

memberikan pemahaman yang utuh mengenai konsep, 

prinsip, landasan filosofis, serta implementasi etika bisnis 

dalam perspektif Islam. Materi diawali dengan pembahasan 

mengenai hakikat etika bisnis Islam dan prinsip tauhid 

sebagai fondasi utama dalam membangun perilaku bisnis 

yang sesuai syariat. Selanjutnya, pembaca diajak 

memahami landasan filosofis etika dalam Islam, sumber 

hukum yang menjadi pijakan etika bisnis, serta hubungan 

erat antara nilai-nilai normatif Islam dengan praktik ekonomi 

dan bisnis kontemporer. 

Pembahasan mengenai konsep halal dan haram 

dalam bisnis menjadi bagian penting dalam buku ini karena 

menjadi salah satu parameter utama dalam menentukan 

legitimasi suatu aktivitas ekonomi menurut syariat. Selain 

itu, buku ini juga menguraikan prinsip-prinsip dasar etika 

bisnis Islam yang meliputi kejujuran, amanah, keadilan, 

tanggung jawab sosial, transparansi, dan profesionalisme 

yang harus menjadi karakter utama setiap pelaku usaha. 

Keunggulan buku ini terletak pada upayanya 

mengintegrasikan kajian normatif, filosofis, dan aplikatif 

dalam satu kesatuan yang utuh. Pembaca tidak hanya 

diajak memahami teori dan konsep, tetapi juga diarahkan 
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untuk melihat relevansi etika bisnis Islam dalam berbagai 

realitas bisnis modern. Dengan demikian, buku ini 

diharapkan mampu menjadi jembatan antara nilai-nilai 

syariah dengan kebutuhan praktik bisnis yang terus 

berkembang. 

Secara khusus, buku ini juga menghadirkan 

pembahasan mengenai etika bisnis Rasulullah Saw. sebagai 

teladan utama dalam dunia usaha. Rasulullah Saw. bukan 

hanya seorang nabi dan rasul, tetapi juga seorang 

pedagang yang dikenal luas karena kejujuran, integritas, 

profesionalisme, dan komitmennya terhadap keadilan. Nilai-

nilai profetik yang diwariskan beliau terbukti tetap relevan 

hingga saat ini, bahkan di tengah dinamika ekonomi digital 

dan globalisasi yang semakin kompleks. Pembahasan 

mengenai larangan riba, ikhtikar (penimbunan), 

kepemimpinan bisnis profetik, hingga relevansi etika bisnis 

Rasulullah Saw. di era digital menjadi bagian yang sangat 

penting dalam memperkaya wawasan pembaca. 

Sebagai buku ajar, setiap bab dilengkapi dengan 

tujuan pembelajaran, uraian materi yang sistematis, serta 

soal latihan yang dirancang untuk membantu mahasiswa 

dan pembaca dalam memperdalam pemahaman terhadap 

materi yang dipelajari. Oleh karena itu, buku ini sangat layak 

digunakan sebagai referensi utama maupun pendamping 

dalam mata kuliah Etika Bisnis Islam pada perguruan tinggi, 

khususnya pada program studi Ekonomi Islam, Perbankan 

Syariah, Akuntansi Syariah, Manajemen Bisnis Syariah, 

Hukum Ekonomi Syariah, dan bidang ilmu terkait lainnya. 

Penerbit menyampaikan apresiasi dan penghargaan 

yang setinggi-tingginya kepada penulis yang telah 

mencurahkan tenaga, waktu, pemikiran, dan keilmuannya 

dalam menyusun karya ini. Semoga kontribusi ilmiah ini 

dapat menjadi amal jariyah yang terus memberikan manfaat 
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bagi dunia pendidikan, pengembangan ilmu pengetahuan, 

serta penguatan praktik bisnis yang berlandaskan nilai-nilai 

Islam. 

Akhirnya, kami berharap kehadiran Buku Ajar Etika 

Bisnis dalam Islam ini dapat menjadi salah satu kontribusi 

nyata dalam membangun generasi pelaku usaha, 

akademisi, dan profesional yang tidak hanya unggul dalam 

kompetensi, tetapi juga kokoh dalam integritas moral dan 

spiritual. Semoga buku ini memberikan manfaat yang luas 

serta menjadi inspirasi dalam mewujudkan sistem ekonomi 

dan bisnis yang lebih adil, beretika, dan berkeadaban sesuai 

dengan tuntunan Islam. 

 
 
 
 
 
 
Deli Serdang, 9 Juni 2026 M 
                       23 Dzulhijjah 1447 H 
 
 
 
  
Dr. H. Angga Syahputra 
Direktur Penerbit Az-Zahra Media Society 
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 Alhamdulillah ‘ala kulli haal,  

 Segala kepunyaan hanya milik Allah Swt. Shalawat 

serta salam semoga senantiasa tercurah kepada Rasulullah 

Muhammad Saw. beserta keluarga dan para sahabat. 

Allahumma sholli ‘ala Sayyidina Muhammad wa ‘ala ali 

Sayyidina Muhammad. 

Di tengah perkembangan ekonomi dan bisnis yang 

semakin dinamis, kebutuhan terhadap pemahaman etika 

menjadi semakin penting. Kemajuan teknologi dan 

digitalisasi telah mengubah cara manusia bertransaksi, 

berinteraksi, dan menjalankan usaha. Namun, di balik 

berbagai kemudahan tersebut, muncul pula tantangan moral 

yang menuntut hadirnya pedoman nilai yang kokoh. Dalam 

konteks inilah etika bisnis Islam memiliki peran strategis 

sebagai fondasi dalam membangun praktik bisnis yang tidak 

hanya berorientasi pada keuntungan, tetapi juga keberkahan 

dan kemaslahatan. 

Buku ini disusun secara sistematis dengan 

menguraikan berbagai aspek penting etika bisnis Islam, 

mulai dari konsep dasar, landasan filosofis, sumber hukum, 

prinsip halal dan haram, hingga implementasi nilai-nilai etika 

dalam aktivitas bisnis. Pembahasan mengenai keteladanan 

Rasulullah Saw. sebagai pelaku bisnis yang sukses dan 
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berintegritas menjadi bagian yang sangat relevan untuk 

dijadikan inspirasi dalam menghadapi tantangan dunia 

usaha modern. 

Sebagai editor, kami melihat bahwa keunggulan buku 

ini terletak pada kemampuannya menghubungkan konsep-

konsep normatif Islam dengan realitas bisnis kontemporer. 

Materi yang disajikan tidak hanya memberikan pemahaman 

teoritis, tetapi juga mendorong pembaca untuk 

mengembangkan sikap kritis dan reflektif dalam 

menerapkan etika pada berbagai aktivitas ekonomi dan 

bisnis. 

Kami menyampaikan apresiasi kepada penulis atas 

dedikasi dan kesungguhannya dalam menyusun buku ini. 

Semoga karya ini dapat menjadi sumber pembelajaran yang 

bermanfaat bagi mahasiswa, dosen, peneliti, praktisi, serta 

seluruh pembaca yang memiliki perhatian terhadap 

pengembangan ekonomi dan bisnis yang berlandaskan nilai-

nilai Islam. 

Kami menyadari bahwa buku ini masih memiliki ruang 

untuk penyempurnaan. Oleh karena itu, kritik dan saran 

yang konstruktif sangat diharapkan demi perbaikan pada 

edisi berikutnya. Akhir kata, semoga buku ini dapat 

memberikan kontribusi positif bagi pengembangan ilmu 

pengetahuan dan menjadi salah satu sarana dalam 

membentuk pelaku bisnis yang profesional, berintegritas, 

serta berorientasi pada kemaslahatan umat. 

 

 

Lampung, 8 Juni 2026 

 

 

Ghina Ulfah Saefurrohman, Lc., M.E.Sy.  

Editor 
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