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Hamdan wa syukran Lillah, sholatan wa salaman ‘ala 

Rasulillah. 

Segala puji bagi Allah Subhanahu wa Ta‘ala yang 

telah menciptakan alam semesta ini dengan penuh 

keseimbangan, keteraturan, dan keindahan. Shalawat dan 

salam semoga tercurah kepada Nabi Muhammad صلى الله عليه وسلم, suri 

teladan dalam segala aspek kehidupan, termasuk dalam hal 

kepedulian terhadap lingkungan dan ekonomi umat. 

Buku Ekosistem Halal, dapat hadir sebagai kontribusi 

penting dalam literatur ekonomi dan industri halal yang terus 

berkembang secara global. Buku ini kami hadirkan sebagai 

bentuk kepedulian dan dukungan terhadap upaya 

memperkuat sistem halal nasional dan internasional yang 

tidak hanya berfokus pada produk, tetapi juga pada nilai, 

proses, aktor, regulasi, hingga digitalisasi dalam satu 

ekosistem yang berkelanjutan. 

Judul Ekosistem Halal dipilih untuk menggambarkan 

kompleksitas dan interkonektivitas berbagai elemen dalam 

dunia halal kontemporer—dari sertifikasi dan perdagangan 

global, hingga aspek etika, kesehatan masyarakat, 

teknologi, peran perguruan tinggi, pemasaran, hingga peran 
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negara dan tantangan masa depan. Dengan struktur 

pembahasan yang sistematis dan disertai studi kasus aktual 

dari berbagai negara, buku ini diharapkan dapat menjadi 

rujukan yang komprehensif bagi akademisi, pelaku usaha, 

regulator, mahasiswa, dan siapa pun yang terlibat dalam 

pembangunan sistem halal. 

Penerbit menyampaikan apresiasi yang tinggi kepada 

para penulis dan kontributor yang telah mencurahkan ilmu 

dan gagasannya dalam penyusunan buku ini. Semoga 

kehadiran buku Ekosistem Halal mampu memperkaya 

wawasan serta menginspirasi berbagai pihak untuk terus 

memperkuat industri halal yang inklusif, etis, dan berdaya 

saing di kancah global. 

 

Selamat membaca. 

 

 

 

 

Deli Serdang,   9 Juli 2025 M 
                         13 Muharram 1447 H 
 
 
  
Dr. H. Angga Syahputra 
Direktur Penerbit Az-Zahra Media Society 
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 Alhamdulillah ‘ala kulli haal,  

 Segala kepunyaan hanya milik Allah Swt. Shalawat 

serta salam semoga senantiasa tercurah kepada Rasulullah 

Muhammad Saw. beserta keluarga dan para sahabat. 

Allahumma sholli ‘ala Sayyidina Muhammad wa ‘ala ali 

Sayyidina Muhammad. 

Perkembangan industri halal saat ini telah melampaui 

sekadar label dan sertifikasi. Ia telah menjelma menjadi 

sebuah ekosistem yang kompleks dan dinamis, melibatkan 

aspek hukum, etika, teknologi, kesehatan masyarakat, 

pemasaran, bahkan diplomasi antarnegara. Buku Ekosistem 

Halal ini disusun untuk merespons kebutuhan akan 

pemahaman yang lebih utuh dan multidisipliner terhadap 

dunia halal yang terus berevolusi. 

Sebagai editor, kami menyadari bahwa wacana halal 

hari ini tidak bisa hanya dipahami secara parsial. Oleh 

karena itu, buku ini hadir dengan pendekatan yang 

integratif—menggabungkan teori dan praktik, kajian normatif 

dan empiris, serta wawasan lokal dan global. Setiap bab 

disusun dengan mempertimbangkan kesinambungan antara 

konteks kebijakan, dinamika industri, kebutuhan konsumen 

Muslim, dan tantangan pembangunan berkelanjutan. 

Kehadiran studi kasus dalam berbagai bagian buku ini juga 
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dimaksudkan untuk memperkaya pembaca dengan contoh 

konkret dari keberhasilan implementasi ekosistem halal di 

berbagai negara. 

Kami berharap buku ini menjadi kontribusi penting 

dalam memperluas horizon keilmuan dan praktik industri 

halal, serta menjadi bahan ajar, bahan diskusi, dan inspirasi 

kebijakan bagi semua pemangku kepentingan. Terima kasih 

kepada semua penulis, mitra ilmiah, dan tim penyunting 

yang telah bekerja keras dalam menyempurnakan naskah 

ini. 

Selamat menyelami lanskap ekosistem halal yang 

penuh peluang dan tanggung jawab. 

 

 

 

Medan, 10 Juli 2025 

 

 

 

 

Marlya Fatira AK, S.E., M.Si., CAP, CIAR, CWC, AWP, CSFT 

Sri Wahyuni, S.HI., M.Ag. 

Tim Editor 
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