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KATA PENGANTAR

Hamdan wa syukran Lillah, sholatan wa salaman ‘ala
Rasulillah.

Alhamdulillah, segala puji hanya kepada Allah Swt.,
Tuhan semesta alam. Shalawat dan salam semoga

senantiasa tercurah kepada Rasulullah Muhammad -3

keluarga dan para sahabat, semoga kita semua termasuk
umatnya yang mendapatkan syafaat.

Buku "Industri Halal di Indonesia" ini hadir di tangan
Anda saat ini, merupakan kontribusi nyata dalam
menguatkan literasi dan pemahaman tentang potensi besar
industri halal di Tanah Air. Buku ini tidak hanya mengupas
berbagai dimensi industri halal secara komprehensif, tetapi
juga memotret dinamika, tantangan, serta prospek masa
depannya dalam kerangka pembangunan ekonomi nasional
yang berkelanjutan.

Indonesia sebagai negara dengan populasi Muslim
terbesar di dunia memiliki posisi strategis dalam mendorong
pertumbuhan industri halal global. Buku ini membuka
pembahasan dengan menyoroti latar belakang pentingnya
industri halal dan peran signifikan Indonesia dalam tatanan
ekonomi halal internasional. Dilanjutkan dengan penjabaran
mendalam mengenai regulasi dan kebijakan, prinsip-prinsip



dasar, hingga sertifikasi dan peran fatwa dalam menjamin
kepatuhan terhadap syariat Islam.

Kekuatan buku ini terletak pada  struktur
pembahasannya yang sistematis dan menyeluruh. Tidak
hanya terbatas pada sektor makanan dan minuman, buku ini
juga mengeksplorasi industri halal di sektor farmasi,
kosmetik, keuangan syariah, hingga pariwisata halal.
Kehadiran topik mengenai teknologi digital, logistik, UMKM,
dan rantai pasok halal memperkaya khazanah pembaca
dalam memahami kompleksitas sekaligus peluang yang
tersedia.

Pembahasan mengenai harmonisasi regulasi dengan
standar global, peran lembaga seperti MUl dan BPJPH,
hingga isu-isu kontemporer di era digital dan globalisasi,
menjadikan buku ini sangat relevan sebagai rujukan
akademik, praktis, maupun kebijakan. Terakhir, bab
mengenai tantangan dan masa depan industri halal
menegaskan pentingnya sinergi lintas sektor untuk
mendorong pertumbuhan industri ini secara inklusif dan
berkelanjutan.

Penerbit berharap buku ini dapat menjadi referensi
penting bagi akademisi, pelaku usaha, regulator, dan
seluruh pihak yang berkepentingan terhadap
pengembangan industri halal di Indonesia. Semoga
kehadiran buku ini menjadi bagian dari upaya kolektif dalam
menjadikan Indonesia sebagai pusat industri halal dunia.

Deli Serdang, 24 April 2025 M
25 Syawal 1447 H

H. Angga Syahputra, S.E.l.,, M.E.l.,, CBPA
Direktur Penerbit Az-Zahra Media Society

Vi



KATA PENGANTAR EDITOR

Alhamdulillah ‘ala kulli haal,

Segala kepunyaan hanya milik Allah Swt. Shalawat
serta salam semoga senantiasa tercurah kepada Rasulullah
Muhammad Saw. beserta keluarga dan para sahabat.
Allahumma sholli ‘ala Sayyidina Muhammad wa ‘ala ali
Sayyidina Muhammad.

Dunia sedang menyaksikan transformasi besar dalam
lanskap ekonomi global—dan industri halal adalah salah
satu poros utamanya. Apa yang dulu dianggap sekadar isu
kepatuhan agama, kini telah berkembang menjadi kekuatan
ekonomi yang menjanjikan, lintas batas, dan penuh inovasi.
Buku ini lahir dari kesadaran bahwa Indonesia tidak hanya
menjadi konsumen pasar halal terbesar, tetapi juga memiliki
potensi luar biasa untuk menjadi pusat pengembangan
industri halal dunia.

Sebagai editor, kami melihat proses penyusunan
buku ini sebagai perjalanan yang menantang namun penuh
makna. Setiap bagian dalam buku ini tidak hanya
menawarkan teori dan fakta, tetapi juga merekam denyut
nadi perkembangan industri halal dari berbagai perspektif:
regulasi, teknologi, fatwa, rantai pasok, hingga kontribusi
UMKM dan perbankan syariah. Lebih dari itu, buku ini juga
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mengajak pembaca untuk merenungkan peran strategis
Indonesia dalam ekosistem halal global, serta jalan panjang
menuju kemandirian dan keberlanjutan.

Kami berharap buku ini tidak hanya menjadi rujukan
akademik, tetapi juga inspirasi bagi para pemangku
kebijakan, pelaku industri, mahasiswa, dan masyarakat luas
yang tertarik mendorong tumbuhnya ekonomi halal yang
inklusif dan berdaya saing.

Akhir kata, kami menyampaikan apresiasi yang tinggi
kepada para penulis, kontributor, dan semua pihak yang
telah memberikan tenaga dan pikiran dalam penyusunan
karya ini. Semoga buku ini menjadi bagian dari ikhtiar
kolektif untuk memajukan industri halal di Indonesia—secara
ilmiah, strategis, dan berkelanjutan.

Bandar Lampung, 20 April 2025

Ghina Ulfah Saefurrohman, Lc., M.E.Sy.
Editor
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Industri

Halal

di Indonesia

Buku Industri Halal di Indonesia menyajikan kajian komprehensif mengenai perkembangan,
tantangan, dan prospek industri halal di tanah air dalam konteks global dan nasional. Dimulai
dari latar belakang kemunculan industri halal sebagai kekuatan ekonomi baru, buku ini
mengupas peran strategis Indonesia dalam peta ekonomi halal dunia, serta kontribusinya
terhadap tujuan pembangunan berkelanjutan (SDGs). Pembaca akan menemukan
pembahasan mendalam seputar regulasi, fatwa, sertifikasi halal, hingga dinamika sektor-
sektor kunci seperti makanan, minuman, farmasi, kosmetik, pariwisata, serta keuangan dan

perbankan syariah.

Lebih dari sekadar paparan data dan teori, buku ini menghadirkan refleksi kritis terhadap
kesiapan Indonesia dalam menghadapi tantangan era digital dan globalisasi. Peran UMKM,
integrasi teknologi, serta pentingnya harmonisasi standar halal internasional menjadi fokus
yang turut memperkaya isi buku. Dengan pendekatan lintas disiplin dan gaya penulisan yang
sistematis, buku ini diharapkan menjadi referensi utama bagi akademisi, praktisi, regulator,
dan siapa pun yang peduli terhadap masa depan industri halal yang inklusif, berdaya saing,

dan berkelanjutan.
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